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1. Setiap Orang yang dengan tanpa hak melakukan pelanggaran 

hak ekonomi sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) 

huruf i untuk Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan 

pidana penjara paling lama 1 (satu) tahun dan/atau pidana 

denda paling banyak Rp 100.000.000 (seratus juta rupiah). 

2. Setiap Orang yang dengan tanpa hak dan/atau tanpa izin 

Pencipta atau pemegang Hak Cipta melakukan pelanggaran 

hak ekonomi Pencipta sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 

ayat (1) huruf c, huruf d, huruf f, dan/atau huruf h untuk 

Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan pidana 

penjara paling lama 3 (tiga) tahun dan/atau pidana denda 

paling banyak Rp 500.000.000,00 (lima ratus juta rupiah). 

3. Setiap Orang yang dengan tanpa hak dan/atau tanpa izin 

Pencipta atau pemegang Hak Cipta melakukan pelanggaran 

hak ekonomi Pencipta sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 

ayat (1) huruf a, huruf b, huruf e, dan/atau huruf g untuk 

Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan pidana 

penjara paling lama 4 (empat) tahun dan/atau pidana denda 

paling banyak Rp 1.000.000.000,00 (satu miliar rupiah). 

4. Setiap Orang yang memenuhi unsur sebagaimana dimaksud 

pada ayat (3) yang dilakukan dalam bentuk pembajakan, 

dipidana dengan pidana penjara paling lama 10 (sepuluh) 

tahun dan/atau pidana denda paling banyak  

Rp 4.000.000.000,00 (empat miliar rupiah) 
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KATA PENGANTAR 

Modul Pembelajaran ini disusun sebagai salah satu sumber 

belajar utama dalam Mata Kuliah Copywriting pada Program Studi 

Bisnis Digital. Penyusunan modul dilakukan untuk menyediakan 

bahan ajar yang sistematis, aplikatif, dan selaras dengan capaian 

pembelajaran lulusan, khususnya dalam pengembangan kompetensi 

komunikasi pemasaran digital. Seluruh materi dirancang untuk 

mendukung proses pembelajaran berbasis praktik yang menjadi 

karakteristik pendidikan vokasi. 

Dalam konteks perkembangan industri kreatif dan ekonomi 

digital, kemampuan menghasilkan teks persuasif yang efektif 

merupakan keterampilan inti yang diperlukan oleh setiap praktisi 

pemasaran, kreator konten, maupun pelaku bisnis digital. Oleh karena 

itu, modul ini tidak hanya memuat konsep dasar copywriting, tetapi 

juga mencakup strategi penulisan untuk berbagai media digital seperti 

media sosial, iklan daring, landing page, dan kampanye pemasaran 

berbasis data. Pendekatan ini diharapkan mampu membekali 

mahasiswa dengan pemahaman yang relevan terhadap kebutuhan 

industri serta dinamika perilaku konsumen digital. 

Materi yang disajikan disusun secara bertahap, dimulai dari 

pengenalan konsep, identifikasi audiens, teknik penulisan, hingga 

evaluasi hasil copy melalui indikator performa yang terukur. Setiap 

bab dilengkapi contoh, studi kasus kontekstual, serta latihan praktik 

yang dirancang untuk memperkuat pemahaman dan keterampilan 
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mahasiswa dalam menerapkan teori pada situasi nyata. Dengan 

demikian, modul ini menjadi landasan pembelajaran yang 

mendukung pengalaman belajar yang mendalam, terarah, dan 

berbasis kompetensi. 

Penyusun berharap modul ini dapat memberikan kontribusi 

nyata bagi peningkatan kualitas pembelajaran di lingkungan 

Politeknik Siber Cerdika Internasional. Semoga modul ini dapat 

dimanfaatkan secara optimal sebagai sarana pengembangan 

kompetensi mahasiswa, serta menjadi acuan dalam proses 

pembelajaran yang profesional, berintegritas, dan berorientasi pada 

kebutuhan dunia usaha dan industri. 
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