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1. Setiap Orang yang dengan tanpa hak melakukan pelanggaran 

hak ekonomi sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) 

huruf i untuk Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan 

pidana penjara paling lama 1 (satu) tahun dan/atau pidana 

denda paling banyak Rp 100.000.000 (seratus juta rupiah). 

2. Setiap Orang yang dengan tanpa hak dan/atau tanpa izin 

Pencipta atau pemegang Hak Cipta melakukan pelanggaran 

hak ekonomi Pencipta sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 

ayat (1) huruf c, huruf d, huruf f, dan/atau huruf h untuk 

Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan pidana penjara 

paling lama 3 (tiga) tahun dan/atau pidana denda paling 

banyak Rp 500.000.000,00 (lima ratus juta rupiah). 

3. Setiap Orang yang dengan tanpa hak dan/atau tanpa izin 

Pencipta atau pemegang Hak Cipta melakukan pelanggaran 

hak ekonomi Pencipta sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 

ayat (1) huruf a, huruf b, huruf e, dan/atau huruf g untuk 

Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan pidana penjara 

paling lama 4 (empat) tahun dan/atau pidana denda paling 

banyak Rp 1.000.000.000,00 (satu miliar rupiah). 

4. Setiap Orang yang memenuhi unsur sebagaimana dimaksud 

pada ayat (3) yang dilakukan dalam bentuk pembajakan, 

dipidana dengan pidana penjara paling lama 10 (sepuluh) 

tahun dan/atau pidana denda paling banyak  

Rp 4.000.000.000,00 (empat miliar rupiah). 
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KATA PENGANTAR  
 

“DASAR-DASAR DAN STRATEGI KEWIRAUSAHAAN” 

ini disusun untuk memberikan pemahaman yang mendalam 

tentang dasar-dasar kewirausahaan, serta strategi-strategi 

yang diperlukan untuk merintis dan mengelola usaha yang 

sukses. Kewirausahaan adalah salah satu pilar penting 

dalam perkembangan ekonomi suatu negara, termasuk 

Indonesia. Dengan memahami konsep kewirausahaan, 

seseorang tidak hanya belajar untuk menciptakan peluang 

usaha baru, tetapi juga beradaptasi dengan tantangan yang 

terus berkembang dalam dunia bisnis. 

Buku ini dirancang untuk digunakan sebagai panduan 

dalam pendidikan kewirausahaan, baik di tingkat perguruan 

tinggi maupun dalam konteks pelatihan dan pengembangan 

wirausaha. Pembaca akan diperkenalkan dengan berbagai 

aspek yang membentuk kewirausahaan, mulai dari 

karakteristik dan kompetensi wirausahawan, peluang dan 

ide bisnis, hingga pengelolaan sumber daya manusia dan 

keuangan. Selain itu, terdapat pula pembahasan tentang 

etika bisnis dan tanggung jawab sosial yang sangat penting 

bagi wirausahawan yang ingin membangun usaha yang 

berkelanjutan. 
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