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KATA PENGANTAR

Dalam beberapa tahun terakhir, setiap kali muncul teknologi
baru —dari media sosial, iklan digital, hingga Al generatif —
pertanyaan yang sama selalu berulang: apakah SEO masih layak
diperjuangkan? Di tengah banjir konten instan dan jawaban
otomatis mesin, banyak pelaku usaha, khususnya UMKM
dan bisnis lokal, merasa ragu untuk berinvestasi pada situs
web dan optimasi pencarian. Narasi “SEO sudah mati”
mudah sekali menyebar, sementara contoh nyata SEO yang
benar-benar menghasilkan pelanggan sering justru
tersembunyi di balik layar WhatsApp.

Buku ini lahir dari pengalaman lapangan tersebut. Alih-alih
hanya mengulang teori dari luar negeri, buku ini
menggabungkan konsep human-first SEO dengan studi kasus
konkret: jasa bongkaran dan puing, agrobisnis lele, hingga
rantai pasok sayur yang semuanya beroperasi di pasar lokal
Indonesia. Data chat WhatsApp, pola kata kunci, dan nilai
transaksi dibedah untuk menunjukkan bahwa meskipun Al
mampu merangkum informasi dalam hitungan detik,
keputusan membeli tetap terjadi di ruang-ruang yang sangat
manusiawi— percakapan, kepercayaan, dan konsistensi
layanan.

Enam bab di dalamnya disusun sebagai satu perjalanan utuh.
Bab 1 meluruskan mitos “SEO is dead” dan menempatkan
SEO dalam konteks ekosistem pemasaran digital yang
berubah. Bab 2 menjelaskan pergeseran aturan main: dari trik
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kata kunci menuju semantic search, user intent, dan E-E-A-T.
Bab 3 membawa pembaca turun ke lapangan melalui studi
kasus bisnis lokal berbasis SEO yang nyata menghasilkan lead
B2B bernilai besar. Bab 4 menyusun playbook praktis:
bagaimana menulis, mengoptimasi, dan mendistribusikan
konten dengan pendekatan human-first. Bab 5 menggeser
fokus dari sekadar mengejar trafik menjadi membangun aset
digital jangka panjang melalui strategi seperti website farming,
rank & rent, dan website flipping. Bab 6 menutup dengan
refleksi, ringkasan poin kunci, serta ajakan realistis untuk
memulai dari langkah kecil yang konsisten.

Harapannya, buku ini menjadi jembatan antara teori SEO
modern, realitas bisnis lokal, dan praktik sehari-hari yang
bisa langsung dicoba. Jika setelah membaca, pembaca tidak
lagi melihat situs web hanya sebagai "brosur online",
melainkan sebagai aset yang bisa melahirkan pelanggan
berulang; jika chat WhatsApp yang masuk mulai dipandang
sebagai bukti keberhasilan sebuah strategi, bukan sekadar
kebetulan; maka tujuan utama penulisan buku ini dapat
dikatakan tercapai.
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SEO IS NOT DEAD
Strategi SEO di Tengah Gempuran Al Generated Content

Buku ini membahas relevansi dan evolusi Search Engine Optimization (SEO) di
era Al generatif, di mana banyak pihak mempertanyakan apakah SEO masih
efektif di tengah kemunculan teknologi baru seperti ChatGPT, Gemini, dan
Search Generative Experience (SGE). Dalam buku ini, penulis mengupas narasi
"SEQ is dead" dan membahas bagaimana SEO tetap relevan dan berkembang
untuk bisnis lokal di Indonesia.

Buku ini disusun dalam enam bab yang membahas perjalanan SEO, dari mitos
"SEQ is dead" hingga implementasi SEO modern dengan pendekatan human-
first. Dimulai dengan pembahasan mengenai mitos tersebut dan mengapa
SEO tetap penting, buku ini memperkenalkan konsep SEO modern yang
berfokus pada kualitas konten, pengalaman pengguna, dan pemahaman niat
pengguna melaluisemanticsearch.

Studi kasus dari berbagai jenis usaha lokal di Indonesia seperti jasa bongkaran
rumah, agrobisnis lele, dan rantai pasok sayur menunjukkan bagaimana SEO
membantu mendatangkan pelanggan B2B yang berharga. Selain itu, buku ini
juga memberikan panduan praktis tentang cara mengoptimasi situs web
menggunakan teknik SEO terbaru, termasuk penulisan konten yang relevan,
optimasi Google Business Profile, dan distribusi konten yang efektif.

Di bab terakhir, buku ini mengajak pembaca untuk berfokus pada
membangun aset digital jangka panjang dengan SEO yang berkelanjutan,
bukan hanya mengejar trafik sementara. Buku ini ditujukan untuk pelaku
UMKM, praktisi digital marketing, serta siapa saja yang ingin memahami SEO
ditengah perubahan teknologi dan perilaku pengguna.

Dengan pendekatan yang realistis dan mudah dipahami, buku ini bertujuan
untuk mengajak pembaca melihat situs web mereka sebagai aset yang bisa
menghasilkan pelanggan berulang melalui pendekatan SEO yang berfokus
pada manusia, bukan sekadar mesin pencari.
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